
2014 

A ik aans aanok se mme!   

Kuusitoista (16) uutta kv-
markkinoille suunnattua 
matka-ja retkipakettia. Kak-
si (2) uutta kulttuu-
ritapahtumaa.   Myynnin-
edistämismatkat Etelä-
Saksaan ja Sveitsiin  
2/2014, Latviaan 3/2014, 
Venäjälle 4/2014, Itäval-
taan ja Ruotsiin  5/2014 
sekä Ranskaan 6/2014. Kol-
me  (3) tuotteistamistyöpa-
jaa: Kuhmo 23.1. Lentiira 
10.4. ja Hossa 7.5 sekä kv-

workshopit: Helsinki 4/2014 (Japani- 
workshop) ja Valamo 5/2014 (Silence 
please). 

 Kesän ja syksyn suunnitelmia 

Tulossa on FAM-vierailuja mm. talviso-
takierrokselle, Sommeloon sekä 
Kamarimusiikkijuhlille (n. 4 kpl). 
Juminkeko-säätiön ja Hossan mat-
kailuyrittäjien uusi tapahtuma 
Muinaistulet  syttyvät Suomussalmen 
Hossassa 15.-16.8.2014. Ohjelmassa on 
mm. tulitaidetta, teemaluento, maa-
gista laulua ja tanssia sekä opastettu 
retki Värikalliolle.  Tuotteistamistyöpa-
jat jatkuvat taas 24.9.2014  Hiljaisen 
Kansan upo uudessa Niittytuvassa.  

Kainuun kulttuurimatkailun     
      kansainvälistäminen 

Kuhmo-Suomussalmi –hanke 

TULOKSIA TIEDOSSA!  
 

Kansainvälistämishanke on mennyt voimakkaasti eteenpäin 

vuoden 2014 aikana ja lisää uusia kv-kulttuurimatkapaketteja 

sekä tapahtumia on saatu valmiiksi. Erityisesti Iso-Britannian 

markkinoille on tuotteistettu uusi ”A Frozen Hell” – kierto-

matkapaketti, jonka teemana on paikallinen sotahistoria, eri-

tyisesti talvisodan ratkaisutaistelut Suomussalmen Raat-

teen tiellä sekä Kuhmossa. 

 

Vahva paikallisen ruokakulttuurin tuotteistamistyö näkyy 

puolestaan uusissa kahvila-ja á la carte -tuotteissa: kenraali-

luutnantti Siilasvuon kakkua voi maistella Raatteen Portin 

Lotta-kanttiinissa ja herkullisia täytettyjä lettuja puolestaan 

Hiljaisen Kansan Niittykahvilassa. Kalamiehenä tunnetun kir-

jailija Iki Kiannon mukaan nimetty Ilmarin menu kokoaa tila-

usravintola Vanhan Kurimon lautaselle puhtaan järvikalan 

parhaimmat makupalat.  

 

Kainuusta löytyy  nyt   parikymmentä kansainväliset kriteerit 

täyttäviä kulttuurimatkailutuotetta, ja ne kaikki kuuluvat Wild 

Taiga -tuotteistoon. Kv-kulttuurimatkailutuote on matkapa-

ketti, josta löytyvät majoitus, kuljetus, kulttuurisisältö, englan-

ninkielinen tuotekuvaus, hinta, netti-info sekä myyjä ja myyjän 

yhteystiedot. Wild Taigan uusien kv-kiertomatkatuotteiden 

kokoavana voimana ja paketoijana  toimii  mm. Upitrek Oy, 

ks. http://www.upitrek.com/ 

 

Hossan opstuskeskus 7.5.2014. Taka-
na vas. Eero, Nikke, Ritva, Veikko, 
Irene, Ari  ja Riina. Edessä istuvat 
Pirjo ja Pekka.  

 

http://www.upitrek.com


  

Opiskelijat mukana kehittämässä 

Kajaanin ammattikorkeakoulun restonomi-opiskelijat 
ja lehtori Annamaija Juntunen työskentelivät koko kevään 
ajan testaten yritysten käyttöön uusia alueen ruokakulttuuriin 
liittyviä tuoteitta. Toukokuussa opiskelijat ja lehtori Peter 
Stricker testasivat T:mi Janne Auteren Itärajan kulttu-
uripyöräilyä sekä Martinselkosen Eräkeskuksen Metsän 
Kuningas Karhu –tuotetta. Englanninkielisen Tourism-
koulutusohjelman opiskelija Elsie Ming Wai Chanin 
opinnäytetyö “Meeting the Hong Kong tourism market with 
Finnish products - a Case Study of the Kuhmo Chamber Music 
Festival” valmistui puolestaan kesäkuussa 2014. Opiskelijoiden 
integrointi kehittämistyöhön jatkuu edelleen syksyllä.  

 

 
 

Hyvää ja aurinkoista kesää kaikille!                         
T: Marja-Leena,  Sari, Nikke, Jaana ja Mikko   

 

Kainuun kulttuurimatkailun 
kansainvälistäminen v. 2014 

Kansainvälisistä kulttuurimatkai-
lijoista käydään kovaa kilpailua. 
Tuotteiden ja tapahtuminen on olta-
va laadukkaita ja omaperäisiä, jotta 
niillä on edellytyksiä saada kan-
sainvälisiä kulttuurimatkailijoita 
merkittäviä määriä. Hankeaikana 
kansainvälistymistoimet  kohdistu-
vat erityisesti Kuhmon Kamari-
musiikkiin ja Musiikkijuhla Som-
meloon, joilla on mahdollisuus ke-
hittyä entistä kansainvälisimmiksi. 

Haemme tapahtumamarkkinoin-
nissa uudenlaista yhteistyötä ja 
näkyvyyttä. Tämän vuoksi halu-
amme näyttää Wild Taiga –alueen 
tarjonnan kokonaisuutena. Kan-
sainvälisille matkanjärjestäjille tämä 
malli tarjoaa nopean ja kattavan 
välineen hoitaa asiakaskontakteja ja  

markkinointikampanjoita eri asia-
kassegmenteille.  

Hankkeen tavoitteina ovat Kainuun 
kulttuurimatkailun kansainvälistä-
minen, uusien tuotepakettien ja ta-
pahtumien luominen erilaisten kult-
tuurimatkailijoiden tarpeisiin sekä 
kulttuurimatkailupalveluiden laadun 
parantaminen. Hankkeen toteutus-
aika on 1.9.2013—31.12.2014 ja ko-
konaisbudjetti 330 000 EUR .  

 

Toimitus ja taitto:  ML Juntunen 
Kuvat: ML Juntunen ja Ella Karttimo 
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Ohjausryhmän kokoonpano  

Pj. Matti-Jussi Pollari, Kuhmo-talo  
Maarit Rauhala, Kuhmon kaupunki  
Joni Kinnunen, Suomussalmen kunta 
Sari Rusanen, Kuhmon Kamarimusiikki 
Markku Nieminen, Juminkeko-säätiö 
Pekka Huttu-Hiltunen, Runolaulu-Akatemia  
Jaana Keränen, Idän Taiga ry  
Mikko Keränen, KAMK  
Jorma Teittinen, Kainuun liitto  
Siht. ML Juntunen, KAMK   
 

Kulttuuriasiantuntijat  
 

Sari Rusanen, Kuhmon Kamarimusiikki 
Nikke Kaartinen, Juminkeko-säätiö 
 

Matkailuasiantuntija 
 

Jaana Keränen, Idän Taiga ry 
 

Projektin johtaja 
 

Eija Heikkinen, KAMK  
 

Projektisihteeri  
 

Anu Martikainen, KAMK 
 

Asiantuntijaopettajat  
 

Annamaija Juntunen, KAMK  
Liisa Mikkonen, KAMK   

Projektipäällikkö  
 

ML Juntunen, KAMK  
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